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1. Същност на социалните и медийните изследвания. Необходимост от изследвания. Понятие за емпирична информация. Делението „емпирично – теоретично“ в познанието и неговата роля в социалните и медийните изследвания.
2. Основни цели на социалните изследвания. Емпиричната информация и рисковете свръх-обобщение (извличане на обобщаващи изводи от единични случаи) и редукция (приписване на групови характеристики на отделни индивиди).
3. Валидност и представителност на информацията. Вътрешна и външна валидност. Понятие за представителност.
4. Водещи концепции и индикатори. Значение на определянето на водещи концепции. Операционализация на концепциите. Нива на операционализация
5. Обхват и дефиниция на корупцията. Механизми на корупцията, равнища на корупция и критерии за злоупотребата с власт.
6. Форми на корупция и основни индикатори за изследване на корупционното поведение. Оценка на равнището и формите на корупция: методология на изследванията и съществуващи системи за измерване – СМК, Селди, Евробарометър.
7. Основни резултати от прилагането на различните методологии за измерване. Корупционен натиск, участие в корупцията, податливост на корупция, склонност към корупция, отношение към корупцията и представи за нейното разпространение.
8. Методологията за оценка на корупцията на Прозрачност без граници и нейните резултати. Корупцията в частния сектор – методология на измерване и резултати.
9. Обща характеристика на явлението престъпност. Престъпност и девиантно поведение, зависимости на престъпността от пола и възрастта. Модели на обяснение на наблюдаваните закономерности. Източници на информация за престъпността. Насоки/индикатори за изследване на престъпността.
10. Характеристика на равнището на престъпност в България. Особености на полицейската статистика. Престъпността в България и ЕС по данни на полицейската статистика и статистическите институти (Евростат).
11. Същност на виктимизационните изследвания. Равнище на виктимизация, полицейски филтри и латентност. Методология на виктимизационните изследвания. Виктимизационни изследвания в България: основни резултати и тенденции. Измерване на отношението към престъпността в ЕС.
12. Методологии за изследване на организираната престъпност. Комбиниране на количествени и качествени изследвания; институционална информация, маркетингови изследвания и виктимизационни изследвания.
13. Понятие за различие и неравенство. Структура на неравенството: класи, касти и групи. Модели на неравенство: класово, стратификационно, кастово. Видове неравенство и тенденции на неравенството. Политически виждания за същността и характера на неравенството.
14. Измерване на икономическото неравенство. Характер на подоходната диференциация. Основни измерители на икономическа диференциация: коефициент на Джини и децилни отношения. Тенденции на икономическата диференциация в България.
15. Еволюция на доходите на най-богатата част от населението (1%) и най-бедната част от населението по света. Децилни отношения в България през последните 10 години.
16. Измерване на неравенството между мъжете и жените. Либерална и консервативна концепция. Феминистка концепция. Основни показатели за измерване на различията в световен план: икономическо участие, образование, здраве и оцеляване и политическо участие. Джендър баланс и дистанция между половете (Gender Gap Report). Представи за неравенството между мъжете и жените (Евростат).
17. Измерване на престижа. Същност, показатели и резултати за България.
18. Измерване на представите за неравенството. Основни показатели (достатъчност на доходите, справедливост на разпределението, размер на диференциацията, фактори за неравенство).
19. Дефиниране на понятието социален прогрес. Основни измерения на социалния прогрес. Декомпозиция на измеренията на индекса на социалния прогрес до отделни емпирични индикатори. Измерения, основни индикатори, под-индикатори и източници на информация.
20. Набиране на информация за индекса на социалния прогрес, определяне на граници на индикаторите и нормализация на данните. Пресмятане на индекси на подкомпоненти и изчисляване на цялостен индекс на социалния прогрес. Резултати на Индекса на социалния прогрес. 
21. Понятие за сива икономика. Дефиниране на сивата икономика. Разлика между различни типове понятия, отразяващи близки до сивата икономика явления: сива, скрита, неформална, неофициална, нелегална, черна и др.
22. Системи за измерване на размера на сивата икономика.  Измерване на сивата икономика чрез данните на националните статистически институти.
23. Измерване на сивата икономика чрез декомпозицията и на елементи и оценки, основани на извадкови изследвания. Резултати и тенденции. Технологични методи за оценка на размера на сивата икономика. Резултати и тенденции.
24. Поява на масовите медии и медийни аудитории и засилването на интереса към въздействието и значението на медиите. Теоретични подходи към медиите и изследването на медиите – позитивизъм, интерпретативизъм, критическа теория.
25. Място на медиите в обществения процес. Основни направления в изследването на медиите. Еволюцията в структурата на медиите. Основни въпроси и индикатори при изследване на медийните аудитории.
26. Рекламата като основен източник за финансирането на медиите. Структура на рекламните инвестиции в България. Разпределение на рекламните инвестиции. Основните клиенти на медийните изследвания и техните интереси: медии, рекламодатели и медия-шопове.
27. Класификация на типовете изследвания на медиите и медийната аудитория. Изследвания и измервания на телевизионната аудитория. Същност на пипълметричните системи, организация и техническо оборудване. Комитет за наблюдение и контрол върху пипълметричните системи. Финансиране. Основни клиенти. Резултати и начин на достъп до базите данни. Рекрутиращо изследване и неговите параметри.
28. Измерване на аудиториите на радиостанциите и музикалните вкусове. Изследвания, основани на дневници и изследвания основани на технически устройства. Основни модели на изследване и методологии. Основни индикатори – yesterday aided recall. Музикални формати на радиостанциите и изследване на музикалните предпочитания.  Резултати относно радиоаудиториите и тяхната динамика.
29. Изследване на аудиторията на пресата и доверието в печата. Теоретична основа и водещи индикатори. Съществуващи системи за измерване и техните резултати.
30. Наблюдение на рекламата. Технология, основни индикатори и резултати. Използване на резултатите.
31. Изследване на използването на Интернет и социалните медии. Теоретични основи, еволюция и основни индикатори. Технология за изследване на Интернет поведението. 
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